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Durée : 1 heure

RAPPEL DES CONSIGNES

o Utiliser uniquement un stylo ou un feutre noir
e« N.B. : siun candidat croit repérer ce qui parait étre une erreur d’énonce, il le signalera par écrit :
- en cochant la case 40 A (1 ligne) ;
- en expliquant au verso de la grille réponse les raisons des initiatives qu’il a été amené a prendre et
poursuivra normalement son épreuve.

L’usage d’un dictionnaire et de machines (traductrice, calculatrice, etc.) est strictement interdit.

INFORMATIONS GENERALES

Définition et baréme
QCM en trois parties avec quatre propositions de réponse par item.

l. Compréhension : 12 items (10 points sur 20)
Il. Lexique : 12 items (5 points sur 20)
M. Compétence grammaticale : 15 items (5 points sur 20)

Réponse juste : + 3
Pas de réponse : 0
Réponse fausse ou réponses multiples : — 1

Instructions

Lisez le texte et répondez ensuite aux 39 questions.

Choisissez parmi les quatre propositions de réponse (A, B, C ou D) celle qui vous parait la mieux
adaptée. Il n’y a qu’une seule réponse possible pour chaque item.

Reportez votre choix sur la feuille de réponse.

Index " alphabétique "

Anglais : pages2ab
Espagnol: pages6a 11
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ESPAGNOL

EL LAVADO VERDE

En el afio 1986 el activista Jay Westerveld empleé por primera vez el término
inglés greenwashing (lavado verde). La expresion se refiere a la practica de promover
falsamente los esfuerzos ambientales de una organizacién respecto a sus reales estrategias,
metas, motivaciones y acciones. Westerveld denunciaba que la industria hotelera promovia la
reutilizacion de toallas como parte de su estrategia ambiental cuando en realidad dicho plan
era disefiado tan solo como una medida de ahorro de costes.

Desde entonces los planes bajo las siglas inglesas ESG (medio ambiente, politicas sociales y
gobierno corporativo) estan a la orden del dia de las compafiias, que han entendido que lo
sostenible es también rentable. Sin embargo, el riesgo de que las politicas verdes no
correspondan a la realidad sigue existiendo. La diferencia es que ahora, gracias a las redes
sociales, es posible hasta medirlo. Un reciente estudio de la Universidad de Harvard ha
revelado como las mayores firmas mundiales del sector del petréleo, del gas, de la aviacion y
de la automocion utilizan las redes para promover falsos compromisos ambientales y distraer
la atencion del publico sobre la crisis climatica. Tras analizar mas de 2.300 publicaciones en
Twitter, Instagram, Facebook, TikTok y YouTube, el estudio destaca que solo muy pocos
mensajes hacen referencia explicita a la crisis climatica, mientras que dos tercios de los posts
emitidos (67%) fueron clasificados como greenwashing.

“Las redes sociales son la nueva frontera del engafio y de los intentos de retrasar la accion
contra la crisis climatica. Nuestros resultados muestran que, mientras Europa vivia el verano
mas caluroso jamas registrado, algunas de las empresas mas responsables del calentamiento
global evitaban hablar de la crisis climatica y, en cambio, utilizaban las redes sociales para
posicionarse estratégicamente como marcas sostenibles, innovadoras y con conciencia
social”’, comenta Geoffrey Supran, investigador asociado en la Universidad de Harvard y autor
principal del estudio.

Algun ejemplo. Pese a la historica sequia en Europa, casi ninguna de las compafiias hizo
referencia en los Ultimos meses al problema del cambio climatico. Eso si, la gran mayoria de
estas empresas celebran su supuesta “innovacién verde” mientras su negocio principal, de
altas emisiones, representa una minima parte de su comunicacion.

Ademas, uno de cada cinco mensajes utiliza temas como el deporte, la moda o causas
sociales para distraer la atenciéon del publico de las responsabilidades climaticas de las
empresas”. También muchos de estos comunicados hacen prueba de cinismo porque cuando
se habla de sostenibilidad, a menudo trasladan hacia el cliente esta carga mas que a la
empresa misma (bajo forma de invitaciones a sus clientes para ahorrar en consumo, a viajar
de forma mas eficiente y reconfigurar los habitos).

Cada sector tiene su propia estrategia: las aerolineas suelen apropiarse de elementos de la
naturaleza presentes en algunos de sus destinos para lavar su negocio o incluso hacen
referencia a aparatos eficientes cuando “estas soluciones tecnoldgicas son todavia incipientes
o limitadas”. En el 2019, las mayores aerolineas fueron responsables de 170 millones de
toneladas de gases de efecto invernadero, el equivalente a mas de la mitad de las emisiones
de toda Espaia en un afo.

Los fabricantes de coches lo apuestan todo al vehiculo eléctrico e hibrido, sin mencionar que
la fabricacion de estos coches todavia contamina y que el transporte sigue siendo responsable
de cerca de 1/4 de las emisiones de CO; en la UE (2019), de las cuales el 71,7% proviene de
la movilidad por carretera. En su comunicacioén, el 80% de los fabricantes se limita a dar un
toque verde a la marca.
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En cuanto a las firmas energéticas, predominan las alusiones a las renovables (solar, edlica)
junto a bellezas de la naturaleza, un cierto optimismo tecnolégico sobre la capacidad de
rebajar la contaminacion y la mencidon a soluciones todavia de alcance muy limitado
(biocarburantes, hidrogeno, etcétera).

En la practica, estas empresas fosiles entre el 2010 y el 2018 invirtieron solo el 1,7% de su
gasto de capital anual en tecnologias bajas en carbono. Recientemente las cosas han
mejorado. En el primer semestre de este afio este porcentaje subié hasta el 3,2% del total,
pero sigue siendo una parte minoritaria. “Estas companias fésiles se presentan publicamente
como organizaciones verdes, innovadoras, solidarias, dejando _de lado que sus negocios
principales contribuyen a alimentar la crisis climatica”, denuncia el informe.

La accion del greenwashing, sin ser ilegal, se mueve en la difuminada frontera de la
publicidad, del branding y de la promociéon comercial.

El problema es que los criterios que deberian definir cuando una empresa es sostenible
tampoco estan muy claros. Dos casos extremos ayudan a entender las opciones posibles.
Uno es el de TotalEnergies. Una investigacion en el 2021 de Global Environmental Change
demostré que la empresa estaba al corriente de los efectos devastadores de la industria fésil
sobre el clima desde 1971, pero que mantuvo el silencio sobre ello. Ahora, muchos afios
después, la firma ha dado un giro hacia la sostenibilidad.

El caso opuesto es el de la empresa de ropa Patagonia, desde su origen comprometida con el
medio ambiente y que destina a la causa medioambiental parte de sus beneficios. Hace pocas
semanas el fundador, Yvon Chouinard, dej6 las acciones de su empresa a un trust para luchar
contra el cambio climatico. Una operacion limpia, sin necesidad de lavado.

Adaptado de Las empresas lavan su imagen para parecer mas verdes,
Piergiorgio M. Sandri,16/10/2022, lavanguardia.com, Barcelona

I. COMPREHENSION
Choisissez la réponse qui vous parait la plus adéquate en fonction du sens du texte.

(lineas 1-6) ¢Cual de las siguientes | 2. (lineas 7-17) ¢Cudl de las siguientes

afirmaciones es verdadera?: afirmaciones es verdadera?:
Segun Jay Westerveld ... (A) Las grandes companias estan cada dia mas
aunque la industria hotelera pretendia implicadas con el medio ambiente.
incrementar sus beneficios, su verdadera meta | (B) Muchas grandes compaiias tan solo
era la sostenibilidad. aparentan estar cada dia mas implicadas
. el objetivo de la industria hotelera no era con el medio ambiente.
ahorrar costes sino preservar el medio | (C) EI compromiso de las grandes companias
ambiente. con el medio ambiente es cada dia mayor.
. el verdadero fin de la industria hotelera era | (D) Numerosas grandes compafias miden el
ahorrar toallas. impacto ambiental de sus politicas verdes.

. el verdadero objetivo de la reutilizacion de
toallas en la industria hotelera era aumentar la
rentabilidad.
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(lineas 7-17) ¢Cual de las
afirmaciones es falsa?:

En sus publicaciones en las redes, las mayores
firmas mundiales hacen publicas promesas
ambientales engafiosas.

En sus publicaciones en las redes, las mayores
firmas mundiales prefieren evitar el tema de la
crisis climatica.

En sus publicaciones en las redes, las mayores
firmas mundiales incitan a otras empresas a
emprender acciones para limitar los efectos de
la crisis climatica.

En sus publicaciones en las redes, las mayores
firmas mundiales proclaman un compromiso

ambiental que no concuerda con los hechos.

siguientes

(lineas 18-24) ;Cual de
afirmaciones es verdadera?:
Durante el verano mas caluroso
registrado en Europa ...

... las redes sociales favorecieron la implicacion
de numerosas grandes empresas responsables
del calentamiento global en su camino hacia la
sostenibilidad.

. en las redes sociales se acusé a algunas
grandes empresas responsables del
calentamiento global de no ser realmente
sostenibles, innovadoras y con conciencia
social.

... algunas grandes empresas responsables del
calentamiento global negaron en las redes
sociales estar implicadas en la lucha contra el
cambio climatico.

algunas de grandes empresas
responsables  del calentamiento  global
prefirieron eludir en las redes sociales su
responsabilidad en éste.

las siguientes

jamas

las

(lineas 25-28) (Cual de
afirmaciones es verdadera?:
Tras la ultima gran sequia en Europa...
... la comunicacién de las compaiias sobre el
cambio climatico fue casi inexistente.
... la mayoria de las compainiias celebraron que
en su actividad principal se invierta en la
“innovacion verde”.
... la mayoria de las compafiias comunicé sobre
cdmo sus programas de “innovacion verde”,
permitiran reducir las emisiones de su actividad
principal.

se ha iniciado un giro notable hacia la
“‘innovacion verde” en la actividad principal de la
mayoria de las compafiias.

las siguientes
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(lineas 29-34) ;Cual de
afirmaciones es falsa?:

Es corriente que las empresas eludan su

las siguientes

responsabilidad en la crisis climatica
haciéndola recaer en el ciudadano.
Las empresas asumen plenamente su

responsabilidad en la crisis climatica pero
consideran que los clientes también tienen
que actuar.
Algunas empresas, con su politica de
comunicacion buscan formas de desviar el
interés de la gente hacia temas menos
problematicos que la crisis climatica.
Es evidente que el discurso de las empresas
sobre la sostenibilidad corresponde mas a una
estrategia de comunicacion que a una
verdadera intencion de actuar en ese sentido.
(lineas 35-40) ;Cual de
afirmaciones es falsa?:
Las aerolineas...

dan a entender que con el progreso
tecnoldgico cesaran los efectos nocivos del
transporte aéreo.
... tienden a silenciar los efectos nocivos del
transporte aéreo y a poner de relieve aspectos
agradables e intranscendentes de sus
destinos.
... han demostrado que ya existen soluciones
tecnoldgicas que en un futuro cercano les
permitiran reducir las emisiones.

presentan como indiscutibles avances
tecnoldgicos aun inciertos.

las siguientes

(lineas 41-45) ;Cual de
afirmaciones es falsa?:

Los fabricantes de coches elogian sus
vehiculos électricos e hibridos pero omiten
decir que la categoria de los automoviles es
de las mas contaminantes.

Con la fabricaciéon de coches eléctricos e
hibridos las empresas automovilisticas estan
a la vanguardia de la lucha contra las
emisiones de CO..

Numerosas empresas de fabricacion de
coches retocan su imagen para parecer mas
verdes de lo que son.

Numerosas empresas de fabricacion de
coches evitan mencionar que hoy en dia éstos
constituyen el medio de transporte mas
contaminante.

las siguientes
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(lineas 46-49) ;Cual de las siguientes
afirmaciones es falsa?:
Las grandes firmas energéticas...
insinlan que conseguiran rebajar la

contaminacion gracias, entre otras cosas, a las
renovables.
... sostienen que la utilizacion de biocarburantes,
hidrégeno, etc., tendra beneficios ambientales
muy limitados.
... muestran un optimismo de cara al futuro que
probablemente sea excesivo.

. consideran que el grave problema de la
contaminacion podra resolverse gracias al
avance de la tecnologia.

. (lineas 50-55) ;Cual de las siguientes
afirmaciones es falsa?:
La inversibn de las empresas fosiles en
tecnologias bajas en carbono...
... es todavia muy limitada.

. ha aumentado considerablemente en los
ultimos anos.
... €s aun insuficiente.
... no ha aumentado lo suficiente en los ultimos
anos.

. (lineas 56-63) Completar la siguiente frase

con el final correcto:
“En los afios 70, Total Energies ...

. se comprometid6 a combatir los efectos
nefastos de la industria fésil en el clima.”

. desconocia los efectos nefastos de la
industria fésil en el clima.”

reconocié abiertamente los efectos

nefastos de la industria fésil en el clima.”
... ocultd los efectos nefastos de la industria
fésil en el clima.”

. (lineas 64-67) Completar la siguiente frase

con el final correcto: “Patagonia es una
empresa ...
que hasta hace muy poco, no se

preocupaba en absoluto por el medio
ambiente.”

. que siempre se ha preocupado por el
medio ambiente.”
... Lleva poco implicada en la lucha a favor
del medio ambiente.”
... que cedi6 sus acciones a un trust, con el
objetivo de lavar su imagen.”

Il. LEXIQUE
Choisissez la réponse qui vous parait la plus appropriée en fonction du contexte.

metas (linea 4)
fines

causas
medidas
reglas

disefado (linea 6)
destrozado
propuesto
concebido
apoyado

riesgo (linea 9)
conviccion
posibilidad
seguridad
defensa

medirlo (linea 11)
transformarlo
notificarlo
apuntarlo
evaluarlo

compromisos (linea 13)
promesas

acuerdos
proyectos
firmas
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. destaca (linea 15)

niega
subraya
denuncia
encubre

. engafio (linea 18)

secreto
malversacion
mentira
desverglienza

. investigador (linea 23)

cientifico
profesor
periodista
maestro

trasladan (linea 32)
quitan

transfieren

traen

contribuyen

incipientes (linea 37)
embrionarias
ambiguas

alejadas

indecisas
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. firmas (linea 46)
empresas
granjas
haciendas
potencias

. dejando de lado (linea 54)

incluyendo

sin omitir

sin mencionar
mencionando

IIl. COMPETENCE GRAMMATICALE
Choisissez la réponse adéquate.

Encontrar soluciones es mas dificil .... parece.
que lo

que lo que

que

de lo que

iEs imprescindible .... algo!
de hacer

que hacer

hacer

se haga

. .... unos afos, los politicos hablan por fin en
sus programas del problema del calentamiento

CGICE

. Esperemos que .... una ley .... tanta

falsedad.

haya / que prohibe
hay / prohibiendo
haya /que prohiba
hay / que prohibira

. Los ciudadanos exigen a sus gobiernos ....

las leyes.

de cambiar
que cambian
que cambien
que cambiaran

global. 4. ;Tu crees que a finales del S. XXI .... las
Desde energias fosiles?
Hace (A) se terminen
Desde hace (B) se hayan terminado
Desde que hace (C) se habran terminado
(D) se habrian terminado
. Quizas dentro de 20 afios ya no .... coches
que funcionen con gasolina. 5. Ahora hay campafias de publicidad para que
hay la gente .... consciente del problema.
habra (A) sera
haya (B) sea
hayan (C) fuera
(D) esté
. .... en 1986 Westerveld empledé por
primera vez el término inglés greenwashing. 36. Yo creo que esa empresa no es .... verde ....
Es/que parece.
Fue / que (A) tan/como
Estaba / cuando (B) tanto/como
Fue / cuando (C) tanto/que
(D) tan/que

. Hablan mucho de sostenibilidad pero .... como
en el pasado. 37.

N

Si como usted lo afirma, los nuevos aviones

siguen actuar contaminan menos, entonces .... cifras
siguen a actuar actualizadas.
siguen actuando (A) denme
contindan a actuar (B) mede
(C) me den
. El motor de hidrégeno .... esta operativo. (D) deme
aun
todavia no
ya no

) tampoco no

10/11



38.

CREE

o]

~— ~— ~— —

Hay empresas ....

claros.

cuyos los
los cuales
de los cuales
Cuyos

objetivos no parecen muy

FIN
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Actiian como si el porvenir del planeta no ....
en peligro.

estaba

estuviera

era

fuera



